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Mercados de Consumo

La compra de alimentos “sanos” 
liderará el consumo 
Los argentinos optan por productos nutritivos: el concepto de 
“vida sana” se ha extendido como una tendencia, en los últimos 
tres años, hacia el consumo de alimentos y bebidas. Así es que 
en los próximos diez años, cerca del 77% de las elecciones de 
los argentinos se orientará a un segmento de productos más 
saludables. Un estudio recientemente elaborado por la Práctica 
Global de Food & Nutrition de Ketchum en los Estados Unidos, 
el Reino Unido, Alemania, China y la Argentina, reveló que en la 
actualidad el 79% de los argentinos toma la calidad como principal 
factor para elegir sus alimentos.

Fuente: Buenos Aires Económico (29/06/09) 

Las aceiteras lideran el ranking de 
exportadores   
   
Pese al prolongado conflicto con el campo, en 2008 siete de las diez 
principales exportadoras del país fueron compañías que colocan 
en el exterior granos, aceites, harinas y sus derivados. Cargill 
volvió a encabezar el ranking que elabora la revista especializada 
Prensa Económica. En ese top ten sólo hay dos petroleras, YPF 
y Panamerican Energy, y Tenaris, el conglomerado dedicado 
al acero del grupo Techint. De acuerdo con el ex viceministro de 
Economía Miguel Bein, el ranking de Prensa Económica expresa la 
oferta de economía argentina. “A la soja se la puede llamar yuyo, 
pero es lo que define las exportaciones”, señaló. 
Cargill está por segundo año consecutivo al tope de la lista, 
Bunge pasó al segundo lugar,  YPF en el tercer puesto. LDC y 
Aceitera General Deheza conservaron el cuarto y quinto puesto 
respectivamente.

Fuente: Clarín (22/06/09) 

El mapa del consumo en crisis  
La recesión ya empezó a sentirse en el consumo, pero no todos 
los rubros ni los canales reaccionaron de la misma manera. Con 
la experiencia de lo sucedido en 2001/2002 aún en el cuerpo, los 
consumidores hacen gala de su racionalidad y evalúan con mayor 
cuidado cada una de sus compras, dando lógica preferencia a 
ofertas y descuentos. En ese sentido, los supermercados -que 
habían visto disminuir su participación de mercado en los primeros 
años de esta década a manos de los autoservicios y comercios 
de cercanía, y desde 2007 vienen recuperando espacio- parecen 
resistir mejor el declive.

Fuente: Apertura (12/06/09) 

Pronostican una baja del consumo    
  
En el segundo semestre se sentirá el efecto de la crisis, que 
sobrevoló las ventas de los productos de la canasta durante los 
primeros seis meses. Por un lado, caerá el consumo lo suficiente 
como para cerrar el año con una baja del 1 al 2 por ciento y, por el 
otro, las primeras marcas perderán terreno. Ese es el pronóstico 
que maneja la consultora LatinPanel, según su director regional, 
Juan Manuel Primbas, que ayer expuso en la conferencia 
“Reflexiones para el nuevo contexto”, junto con directivos de TNS 
Gallup y Ogilvy.
Primbas detalló que “en el primer semestre el consumo creció 2,5 
por ciento, pero caerá en el segundo y el año terminará con una 
caída del 1 al 2 por ciento”.

Fuente: La Nación (26/06/09) 

Fuente: “Consumer Currents. Issues that are driving consumer 
organizations worldwide”, KPMG INTERNATIONAL

“Muchas compañías de 
bienes de consumo se han 
visto forzadas a acelerar sus 
programas de transformación 
del negocio debido a las bajas

ventas y los elevados costos. Sin 
embargo, muchas de estas compañías 
pueden no alcanzar los logros de sus 
competidores en materia de reducción 
de costos si las innovaciones en sus 
cadenas de abastecimiento no 
tienen en cuenta una posible 
reducción impositiva”.
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