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Mercados de Consumo

Mercados granarios
mantendran firmeza

En el comienzo de la semana, la plaza fue sacudida por la amenaza
de pandemia de gripe porcina, lo que constituye, al igual que los
no tan recientes casos de gripe aviar, una mala noticia para los
mercados de forrajes. Por su parte, el mercado mundial de soja sigue
debatiéndose entre la fuerte demanda mundial, particularmente
china, y las bajas disponibilidades con las que cuenta nuestro
pais para volcar a los mercados de exportacién, producto de
la fuerte sequia de esta temporada. La demanda para molienda
incluye también al aceite de palma, ante el persistente recorte de
las disponibilidades de los principales paises productores. Estas
circunstancias anticipan que las correcciones que el mercado
pueda tener no deberfan resultar muy profundas.

Fuente: Ambito Financiero (30/04/09)

Cambio de tendencia: la crisis ya
impacta en el consumo

Con un poco de retraso, ahora la crisis también llegd a las
gondolas. La caida en las ventas que comenzaron a sufrir a fines
del afo pasado las concesionarias de autos, las inmobiliarias y
las tiendas de electrodomésticos ahora se extendié al consumo
masivo. De acuerdo con un relevamiento privado, en marzo, las
ventas de alimentos, bebidas, limpieza y tocador registraron una
baja promedio del 1,6%, lo que contrasta con las subas que se
habfan registrado en enero y en febrero. En los supermercados
también reconocen el freno en la demanda. “La baja para algunas
cadenas, especialmente en el interior, llega al 8%, y también
vemos como un problema que las ventas estdn muy concentradas
en los articulos de la canasta bésica y de primera necesidad’
sefnald Ricardo Caceres, presidente de la Cédmara Argentina de
Supermercados (CAS).

Fuente: La Nacidn (29/04/09)

En abril volvieron a subir los alimentos

Los precios de la canasta familiar, que venian mostrando cierta
desaceleracion en los Ultimos meses, registraron otra vez
aumentos durante la primera quincena de abril, de acuerdo a
algunos relevamientos privados. Segun el registro del sitio de
Internet “Inflacién Verdadera.com’ entre el 11 de marzo y el 12
de abril los alimentos en el mercado local aumentaron un 5,2%.
Un cambio similar se observd en la Canasta Bésica Alimentaria
(5,6%). Por ejemplo, en la Ultima semana, las subas mas fuertes
se detectaron en la nalga (40%), el tomate (12%), el aceite (10,3%)
y la merluza (766 %).

Fuente: Clarin (28/04/09)

La exportacion de granos cayo un
36% en el primer trimestre del ano

El volumen de despachos argentinos de granos y subproductos, el
principal rubro exportable del pafs, cayd 26% en el primer trimestre
del afo respecto del mismo periodo de 2008, segun los datos del
Servicio Nacional de Sanidad y Calidad Agroalimentaria (Senasa).
Esa caida de una cuarta parte se transforma en un tercio (36%)
desde el punto de las divisas, el aspecto més relevante para las
arcas nacionales, ayudada por una baja promedio de 11% en los
precios. En concreto, de enero a marzo se despacharon 10,95
millones de toneladas de granos y subproductos, casi 4 millones
menos que los 14,87 millones del mismo trimestre de 2008.

Fuente: El Cronista (28/04/09)

La soja sequira su alza impulsada
por los paises emergentes y el uso
de bioenergias

Un informe del Banco Central afirma que la mejora en la cotizacion
de los commodities agricolas se debe en parte a la demanda de
granos para alimentacion animal. Por otro lado, pese a la baja en
la demanda de materia prima en la industria de biocombustibles,
los gobiernos se han comprometido en la difusién del uso de
bioenergias, lo cual sigue alentando la mejora en sus precios frente
a la pelea entre la soja y el maiz, los dos granos mas buscados para
la elaboracion de biocombustibles. La soja en 2008 llegd a cotizarse
a U$S 600 la tonelada, frenando asi un alza que venia ddndose de
manera consecutiva durante seis anos. El viernes pasado la soja
cerré a 395 dolares.

Fuente: Buenos Aires Econdmico (27/04/09)

Catering argentino en el tren bala
francés

Mientras Alstom sigue penando para destrabar el contrato para
la construccién del tren de alta velocidad en la Argentina, un
grupo de productores locales de articulos de consumo masivo
“coparon” el vagén comedor del tren bala en Francia. Se trata
de productos elaborados por compafias nacionales que el mes
pasado se embarcaron en Paris con destino a Lyon, Marsella
y Nantes y realizaron degustaciones. Entre las marcas se
destacaron la cerveza artesanal Barba Roja; los alfajores Havanna
y las golosinas de Arcor.

Fuente: El Cronista (13/04/09)
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El negocio lacteo so6lo es rentable

para supermercados

Mientras crece el reclamo de los productores lacteos hacia la
industria y el Gobierno para que se pague un mejor precio por
la leche cruda, las criticas comienzan a concentrarse contra el
eslabén de la comercializacion, que se apropia de cerca del 25%
del precio que paga el consumidor -pese a no ser parte del proceso
productivo- y parece ser el Unico beneficiado en un escenario que
incluye masiva quiebra de tambos e industrias con complicaciones
financieras. Se cierne, ademas, la polémica en torno a medidas
oficiales gue no redundan en un control de los precios de productos
basicos como la leche y el queso.

Fuente: Ambito Financiero (28/05/09)

Crecieron las expectativas de consumo
un 6,1% en los ultimos doce meses

Las expectativas de los consumidores crecieron un 6,1% en mayo
de este ano respecto del mismo mes de 2008. Esa suba estd
asociada “a las mejores expectativas en la condiciones econémicas
del pais y personales’ indico el estudio de la Universidad Nacional
deTres de Febrero. Segun el indice de Expectativas del Consumidor
que se elabora en esa casa de altos estudios, se produjo un
“crecimiento de 6,1% en las expectativas y se ubicaron un 1,6%
por sobre el valor registrado hace un afo y un 0,6% por encima del
valor de enero de este ano”

Fuente: Buenos Aires Econdmico (27/05/09)

La industria alimenticia crece
en exportaciones

Bajo el paraguas de la Feria Internacional de la Alimentacion
Rosario (FIAR), se llevé a cabo la “Ronda Internacional de Negocios
de Tecnologia Alimentaria, Alimentos y Bebidas” El encuentro
se llevd a cabo en el Centro de Eventos Metropolitano, y alli los
empresarios tuvieron la posibilidad de presentar la totalidad de
la oferta alimentaria nacional: productos e insumos, tecnologia y
equipamiento, packaging y servicios en general.

"Aun en un contexto internacional de crisis, la industria alimentaria
no puede detener su desarrollo. La poblacion mundial crece a pasos
agigantados y los consumidores son cada vez mas exigentes.
La tecnologia tendra que cumplir su rol de innovar y la industria
alimentaria no sera la excepcion a la regla’ senalé el director de
Export.Ar, Marcelo Elizondo.

Fuente: El Cronista (27/05/09)

La produccion de carne roja,
el rubro que mas crecié

La produccién de carne subid 20% en el primer cuatrimestre de
2009, segun cifras publicadas por el INDEC en su informe Estimador
Mensual Industrial (EMI). El rubro ostenta asi la mayor suba
acumulada en los primeros cuatro meses, no sélo en el conjunto
de los alimentos y bebidas, sino también en la medicion total, que
incluye las industrias textil, del papel, de refinacién petrolifera, de
quimicos, metales, productos automotrices y metalmecanicos.

Fuente: El Cronista (27/05/09)

Arcor destina u$s 120 millones
para crecer en América Latina

Si bien reconoce que “la crisis todavia no termind’ Luis Pagani
decidié mantener los planes de inversiéon de Arcor para lo que queda
de este afo y el 2010. Se trata de u$s 120 millones que el principal
fabricante de golosinas del pais destinaré a expandir sus negocios
tanto en la Argentina como en Brasil y Chile. Segun explicé el propio
CEQO de Arcor, “la compania esta solida financieramente y no se
vio afectada por la crisis al punto que en el primer cuatrimestre
logramos crecer 1% con relacion al mismo periodo del afio pasado,
a pesar del complicado escenario internacional”

Fuente: El Cronista (08/05/09)

¢El fin del comercio tal como
se conocia para los mercados
' de consumo? La perspectiva
desde el punto de vista de los
Ejecutivos de la Industria Financiera

"En estos tiempos turbulentos, los comerciantes minoristas
siguen concentrados en el flujo de fondos y la situacion
patrimonial. Sin embargo, los que més ganan a largo plazo
no perderan de vista a la innovacion y la diferenciacion, y la
importancia de esas cualidades para fortalecer los cimientos
de sus negocios- el cliente y la mercaderia.”

Mark Larson, KPMG LLP (U.S.) Lider del Sector Global Minorista de los EE.UU.
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Se viene el celular de Google

El llamado celular de Google se vendera en la Argentina. Aun no
hay una fecha exacta de lanzamiento, pero serd en el segundo
semestre de este ano, segun corroboraron fuentes de Movistar,
la empresa que lo comercializara. Este teléfono es de la empresa
HTC y se llama Dream. Tiene el sistema operativo de Google,
conocido como Android. ElI Dream cuenta con un teclado
QWERTY -una letra por tecla- que se desliza hacia un costado,
lo que permite chatear y enviar mensajes de texto de forma
rapida y agil. Ademas trae: pantalla tactil, cdmara de fotos de 3.1
megapixeles y reproductor de musica.

Fuente: Clarin (29/04/09)

El 90% de los argentinos de
menores ingresos usa el celular
para entretenerse

El 87% de los argentinos y 75% de los brasilefos de clase media-
baja y baja utiliza el celular para entretenerse. El 95% de los
argentinos encuestados declara entretenerse enviando y recibiendo
mensajes de texto, mientras que entre los brasilenos resulta ser
el 60 por ciento. Asimismo, la media de uso en la Argentina es
de 5,55 dias por semana, mientras que en Brasil, donde 18% del
segmento se define como usuario ocasional, la media cae a 4,44
dias por semana. Los datos se desprenden de un estudio realizado
por el IAE Business School y la Facultad de Comunicacién de la
Universidad Austral.

Fuente: Buenos Aires Econdmico (24/04/09)

Telefénica y Telecom se unen a DirecTV
para ofrecer triple play en la Argentina

Telecom y Telefonica suscribieron una alianza estratégica con
el operador satelital de cable, DirecTV para asi poder ofrecer en
un solo paquete los servicios de telefonia, Internet y television.
Esta modalidad le permite a las empresas testear el impacto en
los consumidores de una oferta que semeja al triple play. Los
cableoperadores temen por la pérdida de abonados ante paquetes
combinados mas baratos y ante la posibilidad de que los usuarios
se inclinen masivamente hacia estos servicios.

Fuente: Buenos Aires Econdmico (23/04/09)

Coémo son los celulares que
marcaran 2009

Los equipos de alta gama que saldrén a la venta este afo en el
mundo son verdaderas computadoras de bolsillo. Los grandes
fabricantes apuestan por las pantallas sensibles al tacto y la
fotografia y video de gran calidad. En el mundo hay méas de 4100
millones de lineas de telefonia celular activas. No existe otra
tecnologia digital con el mismo grado de difusién, ni con la misma
variedad de oferta: todos los afos, los fabricantes de moéviles lanzan
al mercado cientos de modelos; buscan ofrecer un producto que
se ajuste al gusto, las necesidades y el bolsillo de usuarios en todo
el planeta, y que ofrezca una razén valedera para cambiar el equipo
ya en uso. Segun la consultora Gartner, en 2008 se vendieron 1220
millones de moviles en el mundo.

Fuente: La Nacion (17/04/09)

Mi Buenos Aires elegido

Las empresas mas grandes del mundo miran mas all4 de las
fronteras de sus paises de origen en la busqueda de alternativas
para desarrollar su negocio vy, de ser posible, bajar los costos al
maximo. Esto no es nuevo, pero en tiempos de crisis se acentla esta
tendencia que genera una importante oportunidad para las firmas
dedicadas a la tercerizaciéon de servicios informaticos. El informe
de KPMG "Explorando nuevas fronteras: Los nuevos destinos
emergentes” ubica a Buenos Aires entre las mejores 31 ciudades
"emergentes’ es decir, fuera de los destinos ya consolidados para
hacer offshoring o Business Process Outsourcing (BPO).

Fuente: Information Technology (16/04/09)

Cay6 47% la importacion de celulares

Las importaciones de celulares cayeron el 49,9% en valoresy 47,3%
en cantidades en el primer bimestre del ano, en comparacién con
el mismo periodo de 2008, segun un informe de IES Consultores,
que atribuye la baja al derrumbe del consumo interno por la
desaceleracion de la economia y la liquidaciéon de stocks. De
acuerdo con el relevamiento, durante enero y febrero Ultimos se
importaron 989.000 celulares por US$ 121,11 millones.

Fuente: La Nacion (07/04/09)
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La telefonia movil sigue en alza

El mercado argentino de telefonia movil facturé $ 15.000
millones durante el ano pasado, lo que significé una mejora del
38,9 % respecto a los nimeros de 2007 A fines del ano pasado
se contabilizaban en el pais 33,5 millones de lineas moviles
activas, lo que significaba un incremento de 21,8 % respecto a
2007 La facturaciéon del mercado se divide en 76,4% en manos
de microempresas y usuarios finales individuales, 16,7% de las
pymes vy el 6,9% lo aportan las grandes empresas.

Fuente: El Cronista (07/04/09)

Llega la publicidad a los celulares
argentinos

Los medios moviles cada vez acaparan maéas la atencion de los
anunciantes. Con esta idea en mente, y en la busqueda de nuevas
unidades de negocio, Telefonica de Argentina lanzara una aplicacion
que transmite, “de manera no intrusiva’ mensajes de contenido
y de publicidad a la pantalla de los teléfonos moéviles. Mediante
una aplicacién en las tarjetas SIM los celulares recibiran noticias
generadas por el portal del grupo, Terra, publicidad e informacién
del operador. “La herramienta se denomina LiveScreen, y fue
ideada por la filial argentina’’ aseguré Ronald Uthurralt, director de
estrategia del Grupo Telefénica.

Fuente: El Cronista (14/05/09)

Telefénicas, con buenos resultados
pese a la crisis

Franco Bertone, el director General Ejecutivo de Telecom, no pudo
ocultar su satisfaccion al presentar el Ultimo balance de la compania.
Es que, maés allad de la crisis, en el primer trimestre registré un
incrementé del 21% en sus ventas netas con respecto al mismo
periodo del afo anterior, un porcentaje mayor de lo esperado. “Los
motores més efectivos de este crecimiento han sido los mercados
mas competitivos en los que operamos, moéviles y banda ancha’/
senald el directivo en conferencia de prensa.

Fuente: El Cronista (11/05/09)

Internet te esta llamando:
como es la telefonia IP

La crisis econémica obliga a pensar en como reducir gastos,
para ayudar al presupuesto familiar o las finanzas de la empresa.
Uno de los servicios insoslayables es el teléfono. La conjuncion
del movil, la difusion de la banda ancha (fija o moévil) y el Wi-Fi
permiten analizar otras formas de comunicaciéon que reduzcan
gastos fijos. Es el caso del servicio de voz sobre IP (VoIR en
la jerga informatica), que permite transmitir la voz a través de
Internet. La ventaja es que alcanza con que los interlocutores
tengan una computadora y una conexién de banda ancha para
que puedan hablar todo lo que quieran, sin costo alguno (mas alla
del acceso a Internet), y con una calidad de audio igual o mejor
que la que ofrece la telefonia convencional.

Fuente: La Nacicn (29/05/09)

Explorando las
Fronteras Globales

Los factores clave para que la ciudad salga
a la luz como destino favorable para la
industria de IT-BPO

e Buenos Aires posee un amplio conjunto de talentos y
varias instituciones educativas de muy buena reputacién, con
capacidad suficiente como para abastecer de personal a la
industria de IT-BPO.

e | a cercania cultural y la similitud linguistica de Argentina con
Europa es una ventaja, ya que le permite interceptar negocios
de los mercados de Europa.

e E| espafnol es el idioma oficial, pero también se habla
Portugués e Inglés en la ciudad, que le permiten para prestar
servicios multilingUes.

e | a ciudad puede brindar servicios a los mercados de los
Estados Unidos en forma efectiva ya que Argentina tiene el
mismo huso horario que la zona Este de los Estados Unidos.

e |a industria de IT-BPO (el sector de alta tecnologia en
general) esta creciendo rapidamente y el gobierno la alienta y
la ha establecido como prioridad mediante incentivos.

® La competitividad del pais en materia de costos aumento
en forma significativa luego de la devaluacion del peso en el
ano 2002, que tuvo como consecuencia una baja de precios
superior al cincuenta por ciento con respecto a los niveles de
la década de 1990.

Fuente: New York Times, Peso’s Devaluation Gives Argentina Cost Advantages,
October 2002.
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Consumers & Convergence |ll
La telefonia movil sigue en alza

Buena disposicién para recibir anuncios en teléfonos
celulares a cambio de servicios gratuitos, por region:
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Sector
Automotriz

Concesionarias impositivas

Las ventas bajaron en promedio entre un 30 y un 40 por ciento,
segun la categoria de autos en la cual se compita. Los modelos
usados se stockean en los puntos de venta y las decisiones de
compra se congelan a la espera de planes de incentivo. Este es
el diagnostico en el que confluyen las principales concesionarias
y por ello buscaran incentivos fiscales concretos para cambiar
el panorama.

Fuente: El Cronista (29/04/09)

Cay6 un 20% la actividad logistica
automotriz

Los dias de gloria de Detroit son sélo un recuerdo. La ciudad
estadounidense, que supo ser el centro mundial de la industria
automotriz, siente los efectos de los malos resultados de las
companias con las cuales crecid, General Motors, Ford y Chrysler.
Claro que estas firmas no son las Unicas afectadas; la crisis golpea
a la mayorfa de las terminales. En la Argentina la produccion
automotriz en el primer trimestre fue de 71.527 vehiculos, un
derrumbe del 42,5% respecto del mismo periodo del afo anterior,
mientras que las ventas disminuyeron un 35%. El impacto alcanza
a los operadores logisticos, y en el sector estiman una reduccion
de la actividad entre el 15y 20%.

Fuente: La Nacion (28/04/09)

Una apuesta por los autos hibridos

El modelo de Toyota, que todavia no llegé al mercado local, supone
una reduccion de 43% en la emisién de didxido de carbono. Hace
ya bastante tiempo que la industria automotriz viene optimizando
sus tecnologias y sistemas de produccion en la senda de reducir el
impacto de los vehiculos en el medio ambiente. Conscientes de
que el consumidor se esta volviendo cada vez mas responsable,
las terminales saben y hacen saber que uno de los principales
mandatos actuales es intensificar sus esfuerzos en la busqueda de
automoviles que -ademas de las mas innovadoras prestaciones en
disefo, motor y carroceria- muestren comportamientos amigables
con el ecosistema.

Fuente: El Cronista (17/04/09)

Fiat crea mundo virtual para disenar
autos en la region

Fiat Auto América Latina inaugurd una sala virtual de ultima
generacién en el Polo de Desarrollo Giovani Agnelli, localizado en
el complejo industrial de Betim (MG), Brasil, para lo que invirtié un
millén de euros. La novedad sera usada como una de las principales
herramientas para desarrollar y perfeccionar el disefo de modelos
Fiat. La sala virtual mejora la calidad del desarrollo de proyectos,
auxiliando en el andlisis de las superficies matematicas high-lights
(reflejos), curvaturas, acoplamientos (de puerta y guardabarros,
por ejemplo) y en la evaluacion de texturas y colores de las piezas
plasticas aplicadas en el interior del vehiculo (tablero y puertas).

Fuente: Ambito Financiero (07/04/09)

Terminales automotrices gestionaran
con sus casas matrices compra de
autopartes locales

Como parte del plan global de mayor integracién de autopartes
argentinas, las terminales automotrices potenciaran la compra
de piezas locales para el mercado de reposicion de automoéviles
exportados, asi como la gestién ante las casas matrices para la
venta exterior de dichos bienes. Fuentes de las terminales que
destacaron que el compromiso “es abrir mercados externos para
los autopartistas’, en este momento atravesados por una caida
fuerte en el nivel de actividad y por un desequilibrio notorio en la
balanza comercial.

Fuente: Buenos Aires Econémico (29/05/09)
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Inversion automotriz

La automotriz Ford anuncié que aprobd una inversion de $ 22
millones en su planta de General Pacheco, en la provincia de
Buenos Aires, como parte de su plan de desembolsos para la
produccién del nuevo Ford Focus. En un comunicado, la compania
sefald que la inversiéon permitird sustituir 55 partes importadas que
seran asignadas a 14 empresas autopartistas argentinas.

Fuente: La Nacion (23/05/09)

Fiat ofrece comprar las plantas
de GM en la Argentina y Brasil

La oferta que el grupo Fiat hizo el miércoles a General Motors
para comprarle su subsidiaria europea se extiende, ademés, a las
filiales de GM en Brasil y Argentina. Segun informé ayer la agencia
Bloomberg, el grupo italiano hizo una oferta desdoblada: una por
Opel y Vauxhall, las dos filiales de GM en el Viejo Mundo, y otra
que ademas incluye las filiales de la automotriz estadounidense
en el Mercosur.

Fuente: Clarin (22/05/09)

Equilibrio en la balanza comercial
automotriz en el primer trimestre

“Las exportaciones de automotores en el primer trimestre del
2009 llegaron a los 35.060 vehiculos, con un descenso del 46,1 %
sobre las ventas externas computadas en el mismo periodo
del 20087 segun indica un trabajo dado a conocer ayer por la
consultora Investigaciones Economicas Sectoriales (IES), donde
se destaca que, a pesar de ello, en marzo de este ano se verificd
una reaccién, con un 15,5% de caida interanual, lo cual permitié
mejorar la baja observada en el primer bimestre, que habia llegado
al 62,5 por ciento.

Fuente: Buenos Aires Econémico (05/05/09)

CoOmo sera la nueva industria automotriz

Tres cosas se daban por ciertas hace solo meses. Que General
Motors, todavia con el aura de haber sido la mayor empresa
industrial del mundo y un simbolo de los EE.UU., era demasiado
grande para quebrar; que el sitio de la italiana Fiat en la foto de
familia de las automotrices del mundo era una discreta segunda
fila; que a Detroit la aspiracion a que los estadounidenses usaran
menos combustibles fésiles en sus autos la tenia sin cuidado.
Las tres cosas han cambiado en un solo mes. La nueva industria
automotriz que esta surgiendo en el mundo tendré otros jugadores,
una pesada intervencion de los gobiernos para mantener las fuentes
de trabajo y una mayor regulacién para que cumpla estandares
ecoldgicos.

Fuente: Clarin (31/05/09)

Un c_a_min_o ard_uo: los efectos de
la crisis financiera actual sobre
la iIndustria automotriz global

- SRR
54 - [ o.
B3
52 1 F
50
1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008

® Mensual (EE.UU.) - Sin complicaciones

2008

Fuente: September Global Light Vehicle Sales, J.D. Power Automotive Forecasting,
October 2008
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