








información
Información, comunicación y entretenimiento Información, comunicación y entretenimiento Información, comunicación y entretenimiento

14
 -

 I
N

F
O

R
M

E
 S

E
C

TO
R

IA
L

 -
 N

.º
 5

 -
 2

0
0

9



Información, 
comunicación y 
entretenimiento

Telecom avanza con su edificio 
corporativo en Córdoba  
El grupo Telecom invirtió U$S 6,7 millones para quedarse con 
oficinas en Córdoba y, de esa forma, armar en el 2009 su edificio 
corporativo en esa ciudad, en el complejo Capitalinas, en el que 
ocupará tres plantas del bloque de oficinas. “Córdoba resulta uno 
de los centros de negocio más importantes para la telefónica, y 
por esa razón la compra del edificio representa un logro para la 
compañía y para la ciudad”, se indicó en un comunicado.
Las oficinas que Telecom adquirió en el complejo Capitalinas serán 
utilizadas como Centro Corporativo de la empresa en esta ciudad. 
En este sentido, Telecom dispondrá un plan de reordenamiento 
de sus espacios con el fin de optimizar los edificios que hoy la 
empresa tiene en Córdoba.
Fuente: Buenos Aires Económico (02/12/08)

 
 
Prevén que Internet eludirá la crisis  
El año 2009 será el de la banda ancha, de las mininotebooks y 
netbooks, los smartphones, de los contenidos de video en los 
celulares y de la tercerización de los servicios IT. Con el consumo 
focalizado en esas variables, el negocio de las telecomunicaciones 
crecería al menos un 12% en 2009 y superaría los 44.000 millones 
de pesos. Los precios de los equipos tendrán una suba promedio 
en pesos del orden del 10 al 20 por ciento, que será mitigado por 
las promociones.
Empresas y analistas coinciden con el crecimiento previsto del 12 
por ciento. Reconocen que la cifra es menor al 20% anual que 
venía registrando el sector, pero destacan que es muy superior al 
incremento que tendrá el PBI nacional. 
Fuente: La Nación (24/12/08) 

Los usuarios quieren un único 
proveedor de cable e Internet  
Más de la mitad de los consumidores que contratan televisión 
paga, telefonía e Internet estarían interesados en concentrar todos 
esos servicios en un solo proveedor. En otras palabras, el 53,4% 
de los clientes estaría dispuesto a elegir el triple play, que hoy 
es un servicio limitado para algunas zonas del país y con pocos 
oferentes.
Si se masificara la oferta con más competidores, lo que incluiría 
un cambio en la regulación de las telecomunicaciones, el servicio 
contaría con 130.000 abonados en el primer año, concentrados en 
la Capital Federal y el Gran Buenos Aires. Luego la cifra llegaría al 
millón de clientes en los cinco años siguientes.
El estudio “Impacto del servicio multiplay”, elaborado por la 
consultora Analogías, señala que el 74,9% de las personas 
consultadas considera adecuada una oferta integrada de servicios. 
Según el estudio, buscan la conveniencia del precio que estos 
paquetes podrían ofrecer y la comodidad de poder concentrar el 

pago de tres servicios en una sola factura. 
Fuente: La Nación (31/12/08)

Fusión en telecomunicaciones  
Telefónica Argentina suscribió un acuerdo preliminar de fusión con 
su controlada Telefónica Data Argentina, que brinda servicios al 
mercado corporativo. En un comunicado a la Bolsa enviado ayer, la 
operadora informó que el acuerdo “tiene por objeto analizar y, en 
su caso, iniciar el proceso de fusión entre ambas sociedades con 
efectos a partir del 1° de enero de 2009, ordenar la elaboración de 
los balances correspondientes y disponer la oportuna confección 
de un prospecto de fusión y un compromiso previo de fusión”.
Fuente: La Nación (30/12/08)

Telcos: Al límite, los celulares ya son 
mayoría  
Con un mercado cerca de la saturación, los servicios de telefonía 
móvil se reinventan y continúan con un ritmo de crecimiento alto, 
por encima de la media. Según estimaciones del mercado, el 
negocio prevé que llegará a los $ 17.000 millones, sin considerar 
los dispositivos vendidos por las operadoras. Pero, en cuanto 
a celulares, los fabricantes esperan vender un poco menos que 
los 11,2 millones de 2007. Esta tendencia ya venía desde el año 
anterior, cuando las ventas no superaron las de 2006, que fue de 
14 millones de aparatos. 
Fuente: Apertura (23/12/08)

Movistar plantea la campaña digital más 
importante del país  

A pesar de que la cobertura geográfica todavía es limitada y los 
costos son todavía un obstáculo para su propagación a escala 
masiva, la conjunción de laptops conectadas vía telefonía celular 
(Netbooks) parece ser la tendencia emergente para la transmisión 
de datos en los próximos años. 
Movistar está planeando la inversión más grande en publicidad 
online del mercado. “Instrumentamos un cambio en la dirección 
a mi cargo, nos dividimos en dos áreas que trabajarán en 
comunicación online y comunicación offline por separado. Lo que 
nos dimos cuenta es que la gente de Web tiene mucha experiencia 
en comunicación online y ahora, cada campaña que hacemos tiene 
una pata digital. La del lanzamiento de la Netbook será muy grande, 
pero es el puntapié inicial de una línea de trabajo”, afirmó Nicolás 
Díaz, director de Comunicaciones de Movistar.
Fuente: Mercado (19/12/08) 
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ya le puso precio: hasta U$S 6.000 millones. La automotriz 
estadounidense ya había dicho el lunes pasado que estaba 
revisando opciones para Volvo y que podría vender la lujosa marca 
automotriz sueca como parte de sus intentos por reunir fondos en 
medio de una profunda crisis del sector.
La compañía dijo que la reconsideración de poner el cartel de venta 
de una de sus marcas era parte de sus esfuerzos por “fortalecer su 
balance” en momentos en que las ventas de autos caen en todo el 
mundo. Volvo es la última marca que le queda de su antiguo grupo 
de marcas de lujo, que incluía a Aston Martin, Jaguar y Land Rover, 
de las cuales se desprendió.
Fuente: El Cronista (05/12/08)

 

2008 récord  
A pesar de la crisis global de estos últimos meses, la industria 
automotriz argentina cierra el mejor año de su historia. En 2009, 
las marcas seguirán invirtiendo en producción y trayendo nuevos 
modelos.
Entre los hechos industriales de 2008 podríamos destacar que 
Citroën ratificó su apuesta y lanzó la versión 5 puertas del C4, que 
se fabrica en El Palomar; que Ford presentó el nuevo Focus, que se 
produce en Pacheco; que Renault mostrará la semana que viene el 
Symbol, modelo que se encuentra en pleno ajuste del proceso de 
producción en Córdoba y que se venderá a partir del año que viene; 
y que Fiat volvió a fabricar autos en su planta de Córdoba después 
de más de cinco años. 
Fuente: Clarín (18/12/08)

La reserva de automóviles cero 
kilómetro se reactivó luego de de los 
anuncios oficiales 
La reserva de automóviles 0 kilómetro, semiparalizada desde 
principios de noviembre, tuvo su rebote positivo durante la semana 
pasada. “Las reservas para la venta, enmarcadas en el plan del 
gobierno, crecieron 50%”, señaló Dante Alvarez, presidente de la 
Asociación de Concesionarios de Automotores (Acara).
El público reaccionó a los anuncios de baja de precios y créditos 
baratos que realizó el gobierno, por eso por ahora se tratan de 
reservas a la espera que se concreten esas medidas. De esta 
forma, parece haber cambiado la tendencia de consumidores 
cautelosos.
La iniciativa oficial también despertó buenas expectativas entre los 
fabricantes. “Esos programas van a permitir sostener el mercado 
local”, apuntó Dominique Maciet, titular de Renault Argentina y la 
Asociación de Fábricas de Automotores (Adefa). “Cuando la industria 
proyecta vender (en 2009) entre 450 a 500.000 automóviles, lo 
hace considerando que los planes del gobierno serán un éxito. En el 
mercado automotor argentino, la producción tiene una correlación 
directa entre el avance del PBI y la disponibilidad del crédito. Por 
eso, recuperar el crédito y la confianza es fundamental”.
Fuente: El Cronista (22/12/08) 

Sector
automotriz

El plan de autos incluye 15 modelos de 
entre 29.000 y 50.000 pesos  
En el marco de las medidas del Gobierno para impulsar el consumo 
y sostener la producción y empleo en la industria automotriz, 
se conocieron ayer los precios para la adquisición de vehículos 
familiares al costo, que oscilan entre 29.000 y 50.000 pesos. 
Dentro de la marca Renault, los modelos disponibles son Clio 
tres puertas, base, a un precio de $36.837 con IVA incluido; Clio 
5 puertas, base, a $37.290, y Logan base, naftero, a $40.347. En 
el caso de Fiat, los modelos son Siena 4 puertas, $37.950; Uno 
3 puertas, $29.150; Palio 3 puertas, $34.056; en tanto, General 
Motors venderá el Corsa 3 puertas con aire acondicionado a 
$32.725 y Corsa Clasic SW con aire acondicionado a $37.323. Los 
modelos disponibles de Volkswagen serán el Suran 4 puertas, a 
un precio de $46.657, y Gol 3 puertas a $32.269; y para Peugeot, el 
modelo 206 de 5 puertas con aire acondicionado a $42.757.
Fuente: Buenos Aires Económico (12/12/08)

Fiat, en busca de socios  
“El mundo del automóvil podría quedar transformado como nunca 
por la crisis económica”, dijo el gerente general del grupo Fiat, 
Sergio Marchionne.
Expresó, además, que dada la nueva situación en los mercados y 
las perspectivas a futuro, “lo hecho hasta ahora no basta; para hacer 
dinero hay que producir al menos 5,5 o 6 millones de vehículos 
anuales, para lo cual es necesario algún tipo de uniones”, indicó. 
“Los Wal-Mart del mundo del auto, y Fiat Group Automóviles es 
uno de ellos, deben reconocer que en el futuro se exigirá un nuevo 
modelo de negocios, diferente del actual, donde la independencia 
no es más sostenible”.
Fuente: Ámbito Financiero (09/12/08)

Habrá cuotas desde $ 800 para un 0 km  
El gobierno presentó ayer su plan para facilitar el acceso al primer 
0 kilómetro e intentar evitar, de esa manera, el derrumbe de la 
cadena automotriz, dañada por la crisis global y la caída en las 
ventas. Se trata, a grandes rasgos, de un menú de financiamiento 
con tres opciones: un plan de ahorro previo a cinco años con una 
cuota inicial, variable, de unos $ 800, o un préstamo a cuatro años, 
con una tasa, fija o combinada, superior al 11% anual.
“Es un programa consistente para impulsar una reasignación de 
fondos que dejen de orientarse a la especulación financiera y 
puedan sostener el nivel de la actividad económica y el empleo”, 
dijo Débora Giorgi, ministra de Producción.
Fuente: La Nación (07/12/08) 

Ford vende Volvo por U$S 6.000 
millones  
Ford Motor Company está buscando vender Volvo por lo que 
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