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Clarín toma el control de Pol-ka 
El Grupo Clarín adquirió el 25% de las acciones de Pol-Ka, productora 
de contenidos para cine y televisión. A través de su susbidiaria 
Arte Radiotelevisivo Argentino S.A. (Artear), el grupo pagó u$s 2,5 
millones por este porcentaje accionario que sumará al 30% que ya 
controla en la productora y que le permite elevar su participación al 
55% y llegar así al control mayoritario.
Según pudo saber El Cronista, la decisión de Clarín tiene que 
ver con el carácter estratégico que le adjudican a esta empresa 
como apuesta al negocio de la ficción. En la actualidad, Pol-ka 
Producciones emplea a más de 350 personas en siete equipos 
completos de producción. Es considerada la mayor productora de 
ficción en Argentina. 
Fuente: El Cronista (03/09/08)

Telefónica superó los 150 millones 
de clientes 
Telefónica alcanzó ya los 150 millones de clientes en América 
latina. Así lo informó José María Álvarez-Pallete, director general 
de Telefónica Latinoamérica. De esta manera, la compañía se 
adelanta en más de 12 meses al objetivo que se había trazado en 
2007. Álvarez Pallete indicó además que, con tasas de crecimiento 
del 8% hasta 2010, la región se consolida como las de mayores 
mejoras en el mercado de las “telco”. 
Fuente: El Cronista (04/09/08)

Crecimiento en la facturación del 
mercado de TV paga
El mercado de televisión paga llegará a una facturación superior a 
los u$s20.000 millones en Latinoamérica y el Caribe en el 2013, de 
los cuales el 19% corresponderá a los proyectos de televisión por 
Internet, ofrecidos por las operadoras de telefonía.
La consultora regional Signals Consulting aseguró que el servicio 
de televisión por Internet (IPTV) tendrá en la región latinoamericana 
una facturación por u$s3.950 millones, que despegará el año 
próximo, aunque las inversiones previstas de ahora al 2013 
concentrarán u$s12.600 millones. De los u$s3.950 millones que 
facturará el servicio de IPTV, más del 50% estará en manos de 
Telmex y de Telefónica, empresas que, según el análisis de la 
consultora, apuntalarán este servicio como una herramienta de 
fidelización de sus clientes actuales.

Fuente: Buenos Aires Económico (09/09/08)

Telefónica cierra un acuerdo global 
con Facebook
Telefónica y Facebook han alcanzado un acuerdo global que permite 
a la operadora incorporar un acceso directo al servicio móvil de 
Facebook y sus aplicaciones desde todos los portales móviles de 
la Compañía. Se extiende así el alcance del acuerdo entra ambas 
compañías, desde el Reino Unido, donde ya estaba operativo, 
hacia un ámbito más global. El acuerdo permitirá a los más de 171 
millones de usuarios móviles de Telefónica mantener el contacto 
con sus amigos a través de Facebook y participar en una o varias 
redes sociales.
Fuente: El Economista (10/10/08)

A pesar de la crisis, Telefónica mantiene 
planes para la región
Para el Grupo Telefónica, la crisis que azota a los mercados 
financieros todavía no se ha convertido en una amenaza. De hecho, 
los planes de inversión que tiene proyectados para América latina, 
región que desde abril pasado se ha convertido en su principal 
generadora de ingresos, siguen intactos. Así lo manifestaron en 
Madrid Julio Linares, consejero delegado de la compañía, y José 
María Álvarez-Pallete, director general para Latinoamérica.
“Tenemos plena confianza en la región, y nuestras inversiones 
hacia adelante no han sido alteradas, ya que pretendemos seguir 
ampliando nuestras redes”, apuntó Linares.

Fuente: El Cronista (08/10/08)

La operadora Claro se expande en 
la Patagonia 
El operador de telefonía móvil Claro, propiedad del grupo mexicano 
Telmex, sigue adelante con su plan de inversiones por $860 
millones que está aplicando durante este año para extender su 
cobertura de tercera generación (3G) en más de 100 ciudades de 
la Argentina.
La compañía anunció que su red de tecnología 3G ya está presente 
en 130 ciudades de 21 provincias del país, desde el Noroeste hasta 
el Sur, con oferta de banda ancha móvil y videollamadas. Además, 
próximamente, extenderá la cobertura 3G a Santa Cruz y Tierra del 
Fuego, completando así todas las provincias del país.

Fuente: Buenos Aires Económico (09/10/08)



Información, 
comunicación y 
entretenimiento

Telecom sin miedo al Estado 
como socio  
El Gobierno dio ayer una fuerte señal a Telefónica y Telecom al 
inaugurar con ellas un Congreso de Telecomunicaciones en el que 
mostraron un estrecho acercamiento con los gremios telefónicos 
y las cooperativas del sector. Durante el encuentro, el ministro de 
Planificación, Julio De Vido, aludió a la necesidad de “desarrollar 
una plataforma nacional en materia de telecomunicaciones”. 
Tras el encuentro, el presidente de Telecom y uno de los disertantes, 
Enrique Garrido, aseguró que el ingreso indirecto del Estado en la 
compañía que conduce, a través de la nacionalización de los fondos 
de las AFJP (tenedoras de acciones de la firma) “no les preocupa”. 
“Está bien tener al Estado. Mientras participe, será un socio más”, 
afirmó.
Fuente: El Cronista (28/10/08)

La crisis afectó la venta de celulares, 
pero no el consumo  
El mercado de las telecomunicaciones esquivó con destreza 
la crisis internacional y la desaceleración del consumo local en 
materia de servicios, pero sufrió un revés en equipamiento. El 
cimbronazo internacional no caló hondo como en la crisis de 2001, 
cuando se dieron de baja 700.000 líneas de celulares y 500.000 
líneas fijas, según fuentes del mercado. Esta vez, los servicios de 
telefonía se mantuvieron, aunque cayeron hasta un 70% las ventas 
de celulares. Fernando del Río, gerente de Marketing de Claro, 
reconoció que “en la venta de líneas nuevas se sintió una caída y 
tuvimos que hacer promociones fuertes”. 
Fuente: La Nación (28/10/08)
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El Mégane III se fabricaría en el 
país en 2009 

El presidente del Grupo Renault-Nissan, confirmó a Clarín Autos 
la llegada del Renault Mégane III a la Argentina: “Se empezará 
a comercializar en 2010 y será fabricado en el Mercosur, aunque 
aún no está definido en qué planta”. Stephen Norman, Director de 
Marketing Global de Renault, explicó que “la producción del Mégane 
III se iniciará en diciembre de 2009”. Aseguró que esta decisión “va 
a cambiar la historia de Renault Argentina”, en referencia a la gama 
actual que se ofrece en el país. 
A pesar de no confirmar el lugar de producción del Megane III, son 
grandes las posibilidades que tiene la fábrica de Santa Isabel, en 
Córdoba, ya que la planta de Renault en Curitiba, Brasil, está a tope 
con la fabricación de Logan y Sandero.
Fuente: Clarín (09/10/08)

El futuro es eléctrico 

El “Z.E”, Zero Emission Concept, simboliza la visión del vehículo 
eléctrico según Renault: un automóvil con cero emisiones y de 
sencilla utilización.  
Las principales marcas presentes en el Salón de París están 
exhibiendo de una forma u otra su versión de auto eléctrico. Renault 
prosigue su estrategia de reducción de las emisiones de CO2 con 
el lanzamiento del vehículo eléctrico. Desde enero de 2008, la 
Alianza Renault-Nissan viene firmando acuerdos con numerosos 
estados o regiones que permitirán la comercialización masiva de 
este sistema de propulsión a partir de 2011.
Fuente: Ámbito Financiero (07/10/08)

Mercedes pisa fuerte entre los autos 
premium 
El Clase C de Mercedes-Benz se convirtió en el vehículo líder del 
segmento de medianos premium con un 51% de participación 
acumulada desde enero hasta septiembre, informó la empresa. En 
tanto, las ventas del Clase C en lo que va del 2008 alcanzaron un 
incremento de 8% si se compara con el mismo período del año 
pasado. En el segmento total de vehículos de alta gama, la marca 
de la estrella se posiciona como la automotriz de lujo con mayor 
crecimiento anual, con un incremento del 64% en sus ventas 
comparado con el 2007. 
Fuente: El Cronista (09/10/08)
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Automotrices francesas buscan más 
proveedores locales 
El secretario de Industria, Fernando Fraguío, se entrevistó en París 
con altos directivos de las compañías Peugeot y Renault, con 
quienes analizó la situación de la industria automotriz en la Argentina 
y la región y el plan de inversiones de ambas empresas en el país 
para los próximos años. En las reuniones, los representantes de las 
dos compañías europeas se mostraron “altamente confiados en el 
buen desarrollo de los negocios en la Argentina y de las inversiones 
actuales y futuras en nuestro país”. Coincidieron, además, en 
considerar como muy importante la complementariedad de las 
actividades fabriles y comerciales del sector entre la Argentina y 
Brasil.
Fuente: El Cronista (16/09/08)

Porsche 
Porsche, automotriz alemana, anunció que elevó en 4,89% su 
participación en Volkswagen, lo que le otorga el 35,41% de los votos 
en la empresa. Porsche también confirmó que planea aumentar su 
tajada en VW a más de 50% para fines de noviembre. 
Fuente: La Nación (17/09/08)

La necesidad de atar los salarios a la 
productividad 

A punto de alcanzar el récord de 620.000 unidades producidas, 
los titulares de tres terminales aseguraron que el sector hoy 
pierde competitividad. Enrique Alemañy, titular de Ford Argentina, 
reconoció que, en una industria donde la venta al exterior es 
fundamental para sobrevivir, “cuesta exportar a los países del 
área dólar”. En ese mismo escenario, Aníbal Borderes, titular de 
Toyota, explicó que la estrategia es que el 50% de la producción 
se exporte. Uno de los datos a favor que parece tener el sector es 
que aún queda un 25% de capacidad instalada sin utilizar. Esto se 
debe a que GM invirtió u$s 500 millones en Rosario en el Chevrolet 
compacto que presentará en 2009. Ford acaba de lanzar el nuevo 
Focus ($ 60 millones) y Toyota, luego de invertir u$s 400 millones, 
triplicó su producción.
Fuente: El Cronista (19/09/08)
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Invertir en autos: renta sobre ruedas  
Comprar un auto nuevo también puede significar una buena 
alternativa de inversión. Desde la caída de la convertibilidad, los 
vehículos superaron su valor en dólares. Eduardo Fracchia, director 
del Área Economía del IAE, no duda que, en un contexto de 
inflación alta y tasas de interés reales negativas, la adquisición de 
bienes durables “es siempre una alternativa atractiva”. Y agrega: 
“Definitivamente, la compra de un auto es una buena manera de 
preservar el valor de los ahorros en un plazo de uno a dos años”. 
La visión es compartida por los diferentes actores de la industria 
automotriz. Adrián Frascino, gerente Comercial de Fiat Auto 
Argentina, confirma que “el resguardo en los vehículos es un 
elemento fundamental ya que la gente no sabe cómo mantener 
a salvo su plata”. Roberto Ciraco, responsable de Plan Chevrolet, 
de General Motors, considera que “es una manera de mantener 
actualizados los ahorros”.
Fuente: Apertura (15/10/08)

Fiat: buen pronóstico  
La automotriz italiana Fiat reveló previsiones positivas sobre 
sus resultados en el tercer trimestre de este año. Según las 
estimaciones de los analistas, Fiat cerrará el tercer trimestre con un 
resultado neto de 460 millones de euros, una leve alza en relación 
a los 454 millones de euros obtenidos durante igual período de 
2007. 
En base a estas cifras, las previsiones de la empresa para todo 2008 
son de ingresos netos por 63.000 millones de euros y utilidades 
netas de entre 2.400 y 2.600 millones de la moneda europea, 
números que contrastan fuertemente con lo que sucede con las 
«Big Three» estadounidenses, más afectadas que la italiana por 
tener aquéllas centrada su producción en vehículos más grandes y 
de mayor consumo de combustible. 
Fuente: Ámbito Financiero (23/10/08)
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