Durante los préximos cinco afios,
las automotrices invertirdn fuer-
temente en nuevos productos-
/modelos y en novedosas tecno-
logfas con el fin de satisfacer la
demanda de los consumidores
por la compra de autos accesi-
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Las automotrices buscan renovarse para salir de la crisis

bles y eficientes en términos de
consumo de combustible. A esta
conclusién llegan los resultados
de la encuesta anual realizada
desde 1999 por KPMG, firma de
servicios de auditorfa, impuestos
y asesoria,

Las terminales comienzan a
por autos mas eficientes

P En los proximos anos se inclinaran por los sistemas hibridos

La muestra tomd a 200 ejecuti-
vos de fabricantes y proveedores
de la industria automotriz global.

El 96% de los encuestados con-
siderd que el consumo eficiente
del combustible serd el principal
factor que impulse las decisiones
de compras de los consumidores;
aunque los combustibles alterna-
tivos y los precios accesibles tam-
bién obtuvieron porcentajes ele-
vados con el B5 y el B3%, respec-
tivamente,

Las tres principales tendencias
citadas por los ejecutivos fueron:
la fabricacidn de autos eficientes
en términos de consumo de com-
bustible, con el 29%; el cambio ha-
cia los vehiculos con combusti-
bles alternativos y la produccion
de autos que no dafien el medio
ambiente, con el 23 y el 22% res-
pectivamente,

Los ejecutivos de las automotri-
ces aseguraron, por segundo afio
conseculivo, que los fabricantes
intentardan mantener altos niveles
de inversion en nuevos modelos
y/o productos con el fin de satis-
facer la demanda. De hecho, el
91% de los encuestados, compa-
rado con el 94% registrado un afio
atrds, dijo que la inversidn en nue-
vas tecnologias aumentara en los
proximos dos afios; y el 92%, ape-
nas por debajo del 93% registrado
un afio atrds, dijo que espera que
los fabricantes de equipos origi-
nales invierian alin mds en las
nuevas tecnologias,

Esto en contraposicion con la li-
mitada cantidad de fondos para
inversién a otras dreas de la orga-
nizacién, que podrian reducirse.
En las actividades de marketing y
publicidad sus fondos este afio se
redujeron del 72 al 55% y con res-
pecto a la inversidn en nuevas
plantas bajé del 72% registrado el
afio pasado al 52% este afio.

“Los ejecutivos comprenden
claramente que no pueden dejar
de invertir en la innovacién tec-
nolégica”, dice Gary Silberg, lider
de la prdclica de Asesoria para la
Industria Nacional Automotriz de
KPMG.

Las aulomotrices ya no invier-
ten ni se concentran donde lo ha-
cian hace un afo. Al solicitarles
que evaluaran cudles serian las
innovaciones en productos auto-
motores mds importantes en los
proximos cinco afios, los ejecu-
livos encuestados en el 2007
mencionaron a los sistemas hi-
bridos, la tecnologia de célula de
combustible, los materiales avan-
zados y la tecnologia eléctrica y
de baterias.

Este afio se inclinaron mucho
mas por los sistemas hibridos, 91%
respecto del 79% del afio anterior,
y dejaron la tecnologia eléctrica y
de balerias en una clara segunda
posici6n al registrar un aumento
del 82% respecto del 60% del afio
anterior.

“Esto demuestra que los fabri-
cantes estdn reconociendo cami-
nos mads claros que les permitirdan
ingresar ¢n el mercado con mayor
rapidez y que se han producido
grandes avances en la tecnologia
eléctrica y de baterfas”, dijo 5il-
berg, de KPMG.



