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cUtiliza una
Red Social?

La conexion local
Redes sociales mas utilizadas. (en Bl
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HEDES SOCIALES

O

a que, haco algunos anos, mveluciona-

by L coul huara g IJ'u!r-. la misica, MySpa-

ce, hoy, lucha por recuperar la delan-
tary, que actualmente, esld en manos di Facebo-
ok. Mientras tanto, Twitter, la plataforma domicm-
blogging. se convierte en la elegida entr las audien-
cias l.'ﬁlq'lt'l['ll.”l'lft[.‘nﬂ.‘..‘; V. 20 'IUF meses [inarzo a
mayo de 2009), cuadriplics el nlimero de sus usus-
rios, que ve superan los 50 millones en el mun-
tlo, La mavuria debe ganar mercados a cuestas de
la lucha por los usuarios locales, En la Argenti-
na, Sonico es el tercer sitio de social netowor-
King mis vistado, pese a que Facehook mantiens
al liderazgo. segtin indica un informe de la con-
siltora de research online Datos Claros. En
materia de redes sociales. hablar de lideres
indistutidos es pricticamente imposible. Mien-
ras Wias sureen Hll'.l;!-uI]t!!-‘.il[r:!!'l.'{ff‘il'\'. amedida de
quealgunas apuestan por las fotografias v los con-
temidos audiovisuales, otras aleanzan el éxito con

mensajes de tan solo 140 carmacteres, ;s una oues-

tidn de moda? “Es un mix de moda v mejoras. La
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novedad es un factor de relevancia. Por eso, la poli-
tica de muchos de estos sitios es renovarse cons-
tantemente”, sostiene Eugenia Cannata, especia-
lista en redes sociales del Instituto Tecnolégico de
Buenos Aires (ITBA). Por ello, se crean cada vez
méds aplicaciones para reconquistar a los usuarios:
Facebook logré que 20 millones de ellos se conec-
taran al sitio desde su celular a comienzos de 2009.
Si bien todavia la férmula para obtener ganancias
se basa en los ingresos que provienen de la publi-
cidad, las suscripciones y deaportes de los propios
usuarios, estd claro que, detrds de esas pequenas
grandes ideas, hay negocios millonarios. Sin ir méds
lejos, AOL compré Bebo en US$ 850 millones y,
unano después de lanzar Flickr, sus creadores ven-
dieron el sitio por US$ 30 millones. En tanto,
Skyrock, la red nimero uno en Francia, estarfa
valuada en 300 millones de euros.

El iltimo afio, las redes sociales sumaron mds de
580 millones de usuarios, contra los 460 millones
del ejercicio anterior, segiin ComScore. “Defini-
tivamente, seguirdn creciendo, mds que nada
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por una cuestién de cambios de hdbitos en los con-
sumos tecnolGgicos”, sostiene Macarena Munoz,
analista de Trends Consulting,

Con un aumento del 30 por ciento, en la Argenti-
na, ya se registran 2,8 millones de conexiones de
banda ancha residenciales. Dentro del universo
de usuarios locales, la mitad se reconoce miem-
bro de alguna red social, segiin Datos Claros. Face-
book, Windows Live Spaces, Sonico, MySpace y
Hi5 lideran el ranking local. Los principaes usos:
mandar mensajes, buscar amigos y participar de
los perfiles de otros usuarios.

Y las posibilidades van en aumento. “El nuevo
giro estd en las redes de compra, en las que se hacen
rankingsy se informa acerca de las ventajas y des-
ventajas de los productos”, explica Diego Medo-
ne, director de Marketing de ara Ameéri-

ca latina. Por su parte, Cannata habla de la “con-

vergencia de espacios”. Asf, con un sinniimero de
usuarios, fotos, videos, comentarios, entre otras
cosas, estos sitios se convierten, casi comoun “Gran
Hermano”, en el ojo que todo lo ven. &
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